


« Du déchet  
à la ressource » 

Le tri et le recyclage 

fêtent leurs 20 ans 
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Que s’est-il passé il y a 20 ans ? 

Une vision 

Un modèle 

Une ambition 

agir pour lier progrès économique, 
social et environnemental  

la création d’un dispositif innovant : 
Adelphe / Eco-Emballages 

La mutualisation et la coopération au 
service d’une mission d’intérêt général  



Que s’est-il passé il y a 20 ans ? 

 Des acteurs mobilisés 



Que s’est-il passé il y a 20 ans ? 

 Adelphe garant d’un financement partagé 

Fiscalité locale 

Revente  
matériaux 

Contributions 

Recycleurs  

Entreprises 

Collectivités locales 

Consommateurs 



Que s’est il passé en 20 ans ? 

1992 2002 2012 

En 20 ans, 

le tri est devenu 
un phénomène 
de société 



Que s’est il passé en 20 ans ?  

 Le consommateur est 
convaincu  de l’intérêt du geste 
de tri 

 97% le jugent nécessaire* 

 59% estiment que le recyclage 
est bénéfique pour 
l’environnement* 

 

 * Harris Interactive 2011 

** Observatoire EE-Sociovision 2011 



Que s’est il passé en 20 ans ?  

 Le consommateur est passé à 
l’acte 

 77% pratiquent le tri sélectif des 
emballages*  

 Le geste de tri du 
consommateur est devenu un 
réflexe 

 46%*des trieurs font le geste de 
trier sans y penser, sans effort 

 * Observatoire EE-Sociovision 2011 



Que s’est il passé en 20 ans ?  

 En 20 ans,  une progression continue du taux de 
recyclage  
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Que s’est il passé en 20 ans ?  

 En 2011 : une augmentation du taux de recyclage  
de tous les matériaux 

Taux 
recyclage 115% 
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Que s’est il passé en 20 ans ?  

 Des tonnages 
d’emballages maîtrisés 
malgré une consommation 
en hausse 

Source : Etude gisement  Ademe-Eco Emballages- Adelphe 
(2009) 



Que s’est il passé en 20 ans ?  

 Une réussite partagée :  

Sociale Environnementale 

 Le tri, un  

phénomène de société 

Créateur d’emplois : 
108 000 emplois 

directs et indirects 

40 millions de 
tonnes recyclées 

Une réduction à la 
source maîtrisée par 
les entreprises 

Un impact réduit sur 
l’environnement  :  

25 millions de tonnes 
de CO2 évitées  
 

4 milliards d’euros investis 
par des entreprises engagées 

 La création de filières industrielles 
pérennes 

Economique 
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Les enjeux des années à venir 

 Objectif Grenelle : 

Atteindre 75% de recyclage 
 
 

 Renforcer la performance au meilleur coût 

 Rémunérer à la tonne triée et recyclée 

 Informer et mobiliser le consommateur 

 Réduire à la source 

 Développer les débouchés 

 



 Barème 2013 : un principe inchangé 

Renforcer la performance au meilleur 
coût 

Éco-modulation 
Bonus - Malus  

POIDS UNITÉ ( + ) x 



Renforcer la performance au meilleur 
coût 

 La contribution au poids 

 Un tarif inchangé : 2012 = 2013 

 

 

 

Contrib poids 2013 
(ct d’€/kg) 

Verre 1,21 

Acier 3,15 

Aluminium 9,28 

Carton 16,33 

Brique 17,04 

Autres matériaux 23,29 

Bouteilles / Flacons PET clair 24,22 

Autres Bouteilles / Flacons 24,47 

Autres Plastiques 28,06 



Renforcer la performance au meilleur 
coût 

 La contribution à l’unité 

 Une évolution planifiée pour les emballages < 1g 

 

 

 

Contrib unité 2012 
(ct d’€) 

Contrib unité 2013 
(ct d’€) 

Unité ≤ 0,5 gramme 0,01 0,02 

0,5 gramme < unité ≤1 gramme  0,04 0,06 

Unité > 1 gramme 0,077 0,077 



 Poursuite de l’Éco-modulation  

Sensibilisation 
Messages incitant au 

geste de tri on & off pack 

Réduction 
Eco-conception 

Réduction de poids 
Réduction de volume 

Recharge 

  

Perturbateur  
Pour les emballages 
perturbateurs du tri 

 

Sans filière 
Dans les consignes mais 
sans filière de recyclage 

Non valorisables 

  

Renforcer la performance au meilleur 
coût 



 Les raisons de cette stabilité : des recettes 
supérieures au prévisionnel 

 

 Un périmètre contributif mieux défini et contrôlé 

 Une clarification de la définition des emballages 

 Nouveaux adhérents 

 Un mix-matériau qui a évolué 

 

Renforcer la performance au meilleur 
coût 



Renforcer la performance au meilleur 
coût 

 Perspectives à l’atteinte de 75% de recyclage 

 Couverture de 80% des coûts nets d’un service de collecte 
et de tri optimisé 

 

 

Augmentation progressive du 
Point Vert  jusqu’en 2016 

640 M€ 

80% => 0,8 x (950 – 150) = 
Coût total Reprise 

matériaux 



Renforcer la performance au meilleur 
coût 

Des outils pour vous aider : www.adelphe.fr 

Déclaration Sensibilisation Réduction 

Sessions de formation sur la déclaration : Octobre 2012 
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Quels engagements ?  

Informer et mobiliser 

Réduire à la source  

Un nouvel engagement 

votre consommateur 

vos emballages 

pour les 20 ans à venir 



Informer et mobiliser le consommateur 

 Les principes du bonus sensibilisation :  

 

 Supports éligibles 

 
ON-PACK : Consignes visibles lors de l’acte d’achat 

 

OFF-PACK : Campagne TV / Radio  

 

 IN-PACK : Notices et mode d’emploi (sur dérogation) 

 



Informer et mobiliser le consommateur 

 3 modalités de messages  

 Signalétique prête à l’emploi   

 Signalétique 

 Message élaboré conjointement  

 

L’Info-Tri Point Vert 

personnalisée 

partenariat sur mesure 



Informer et mobiliser le consommateur 

L’Info-Tri Point Vert 

Audios RTL et EU1/EUR1.mpeg
Audios RTL et EU1/RTL.mpeg


Informer et mobiliser le consommateur 

Signalétique personnalisée 



Un objectif national de réduction à la 
source 

 Un objectif de réduction à la source de 100 000 tonnes 
 Qui engage toutes les entreprises 

 

 Un résultat quantifié (année de référence : 2007) 
 Grâce à un indicateur concret et robuste 

 

 Une opportunité 
 Pour valoriser l’action des entreprises pour un emballage 

responsable 

 Pour optimiser le coût du Point Vert 



L’indicateur de réduction  

http://reduction-emballages.adelphe.fr 



Un outil opérationnel pour  
toutes les fonctions de l’entreprise 

MARKETING 

• Partenariats 

DÉVELOPPEMENT DURABLE 

• Outil de reporting 
• Communication rapports DD/RSE 

FINANCIER 

• Bonus Réduction 

COMMUNICATION 

• RP 
• Trophées  
• Catalogue bonnes pratiques 

DÉVELOPPEMENT  PACKAGING 

• Valorisation bonnes pratiques 
• Veille concurrentielle 



Réduire à la source 

 Des outils adaptés en fonction de votre maturité 
environnementale 

 
PRENDRE 

CONSCIENCE 
INITIER SYSTEMATISER 

VALORISER  

ET DIFFUSER 

Diagnostic 
sur site 

Formation 
Partenariat pour 
l’éco-conception 

(PPE) 
Élève ingénieur 

 

Formation 
ACV simplifiée 

(BEE) 

Formation  
Indicateur de 

réduction 
Communication 



Les Guides pratiques :  
Adelphe avec les organisations professionnelles 



du tri et du 
recyclage ! 



Un nouvel engagement pour 20 ans 

 Grâce à des engagements autour de 4 thèmes 
fédérateurs : 

 Sensibilisation du consommateur 

Sensibilisation du salarié / trieur 

Prévention / Réduction à la Source 

Communication d’entreprise 



Engagement Sensibilisation on-pack 

 Ex : « mon entreprise s’engage à insérer des 
consignes de tri sur X % de ses packs » 

 

Avec l’Info-Tri 
Point Vert 

Marquage personnalisé ou en 
partenariat 

avec Adelphe 



Engagement Sensibilisation interne 

 Ex « Mon entreprise s’engage à sensibiliser ses 
salariés via une opération en interne ou en 
participant à des journées de porte-à-porte chez 
l’habitant » 

 

 



Septembre Octobre Novembre Décembre 

TV 

Chacun de nos petits 
gestes ont de grands effets 

Célébration 

Présence sur lieux de tri 

Déploiement Lancement 

« M. Papillon » 

« 20 ans de succès » 
Tous responsables 

« Efficacité » 

Nous sommes tous  des M. Papillon 

L’efficacité du geste de 
tri par la preuve 

TV 

Radio 

Une campagne 360° 

TV 



Une campagne 360° 

42 



La campagne grand public 

C:/Documents and Settings/guillerault_n/Bureau/Films Com° 2012/ECO EMBALLAGE FILM_Monsieur Papillon.mov
C:/Documents and Settings/guillerault_n/Bureau/Films Com° 2012/ECO EMBALLAGE FILM_Efficacite¦ü.mov


Septembre Octobre Novembre Décembre 

TV 

Présence sur lieux de tri 

Radio 

Dates à retenir 

Salon de 
l’Emballage 

Célébration 
des 20 ans 

Juin 

TV 

Réunion 
Annuelle 



MERCI 




